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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel1 Grundforlgb — Privat gkonomi
Indhold Frolich, Hassing m.fl., @konomisk Grundforlob, Systime 2017
Eleverne udarbejder i pre-definerede grupper en familie, som de lobende vil ar-
bejde med igennem grundforlebet.
Der skelnes mellem teori gennemgang og case arbejde igennem forlebet, si der
hele tiden er en veksling mellem undervisningsformerne.
Omfang August, september og oktober
Saerlige fokus- Eleverne stifter bekendtskab med de grundleeggende begreber og teorier for
punkter HHX uddannelsens okonomiske fag.

Der ligges vaegt pa eleverne fir en grundleggende forstielse for okonomiske
tenkning, samarbejde i grupper og HHX uddannelsens ekonomiske fag.

Progression
Eleverne vil lobende i forlobet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information
indsamling og opgaveformuleringerne.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlig

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Klassediskussion

Cases

Gruppearbejde

Mundtlig fremvisning pé klassen
Skriftlig arbejder
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Titel 2

Introduktion til faget afsaetning og Virksomhedens interne situation

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning Systime 2017. kap 2
Aktuelle artikler og opgaver om emnet
Omfang
Saerlige fokus- Eleverne stifter bekendtskab med ”hvad er en virksomhed” og i den forbindelse
punkter lzere ar arbejde med analyse af virksomhedens interne forhold, hvor formalet er at

lzerer: ’hvad er det der er med til at skabe vardi for virksomheden”.

Kap 2 — den interne situation:

Virksomhedskarakteristik

Konkurrencemassige fordele, kernekompetencer, KSFer
Forretningsmodeller, herunder Business model canvas
Veardikeder

SW-analysen

Progtession
Eleverne vil lobende 1 forlobet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information
indsamling og opgaveformuleringerne.

Eleverne har modtaget undervisning fra UCN om grenne forretningsmodeller 1
forbindelse med vores Go Green Innovation projekt, som er stottet af under-
visningsministeriet.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Klassediskussion

Cases

Gruppearbejde

Mundtlig fremvisning pé klassen
Skriftlig arbejder
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Titel 3

Den eksterne situation

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning; Systime 2017. kap 3
Aktuelle artikler og opgaver om emnet
Omfang
Saerlige fokus- Eleverne skal kunne analysere og vurdere de faktorer, som i virksomhedens af-
punkter hzngige og uathaengige omverden, har indflydelse pa virksomhedens og som til

sammen danner virksomhedens trusler og muligheder.

Eleverne skal gennem aktuelle virksomheds cases kunne identificere og vurdere
hvilke omverdensforhold, der er betydningsfulde for den enkelte virksomhed.

Kap 3 — den eksterne situation:
Omverdensmodellen
PESTEL analyse
Muligheds- og trussel matrix

OT- analysen

Progtession
Eleverne vil lobende 1 forlobet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information
indsamling og opgaveformuleringerne.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de far mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Klassediskussion

Cases

Gruppearbejde

Mundtlig fremvisning pa klassen
Skriftlig arbejder
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Titel 4

Konkurrence- og brancheforhold

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning; Systime 2017. kap 4 og 5.
Aktuelle artikler og opgaver om emnet
Omfang
Saerlige fokus- Eleverne skal selvstendigt kunne inddrage teorier og modeller til vurdering af
punkter konkurrencesituationen pa et givent marked

Det er ensbetydende med, at eleverne skal have indsigt i relevante konkurrence-
teorier og kunne udvalge og argumentere for valg af modeller til et givent formal.
Eleverne skal kunne definere og identificere hvilke markedsaktorer der befinder
sig pa et givent marked. De skal kunne vurdere konkurrenterne og analysere de
forhold der pavirker virksomheden og branchen

Eleverne skal desuden kunne vurdere de konkurrencemassige positioner pa et
marked.

Kap 4 — den eksterne situation:

Markedskarakteristik

Konkurrencetragtmodellen

Markedsandele og konkurrenceformer (euromonitor)
Konkurrencemassige positioner

Konkurrentanalyse

Kap 5 — Brancheforhold:
e Branchekarakteristik
e Strategiske grupper
e Brancheanalyse (porters five forces)

Progtession
Eleverne vil lobende 1 forlobet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information
indsamling og opgaveformuleringerne.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaggelser og skriftlig

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Klassediskussion

Cases og Gruppearbejde
Mundtlig fremvisning pé klassen
Skriftlig arbejder
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Titel 5

Kobsadferd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning; Systime 2017. kap 6 + 7
Aktuelle artikler og opgaver om emnet
Omfang
Saerlige fokus- Eleverne skal kunne analysere og vurdere den adfzerd som forbrugerne udviser
punkter nar de foretager kob pa konsumentmarkedet. Det betyder, at eleverne skal kunne

analysere sammenhaxnge mellem konsumenters kobsadfzrd og virksomheders
valg af kommunikationsstrategi.

Dette kraver, at eleverne tilegner sig viden om kebsadfardsteori og modeller til
analyse af denne

Kap 6 — Kobsadferd pa konsumentmarkedet:
e SOR-modellen
e Behov (Maslows Behovspyramide, den omvendte behovspyramide, samt
den moderne behovspyramide)
Kgbemotiver
Kobstyper og Kebsadfardstyper
Koberoller og kebsbeslutningsprocessen
Radighedsbelob
Referencegrupper — det sociale netvark

Opinionsleder

Kap 7 - Kobsadfzrd pa producentmarkedet
e Buy Grid modellen

Progression
Eleverne vil lobende i forlobet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information
indsamling og opgaveformuleringerne.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Klassediskussion

Cases

Gruppearbejde

Mundtlig fremvisning pa klassen
Skriftlig arbejder
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Titel 6

Virksomhedens informationsindsamling

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017. kap 1
Aktuelle artikler, samt anvendelse af www.dst.dk, euromonitor mm.
SO forleb i samarbejde med Matematik.

Omfang

Sarlige fokus-
punkter

Eleverne skal kunne anvende viden om informationsindsamling til at gennemfo-
re analyse af markedsmuligheder. Det betyder, at eleverne skal have viden om
forskellige informationsindsamlingsmetoder, herunder skal eleverne kunne for-
holde sig kritisk til forskellige kilder og den valgte indsamlingsmetode.

Pa baggrund af en valgt problemstilling skal eleverne kunne gennemfore en mar-
kedsanalyse og anvende denne som beslutningsgrundlag i virksomheden.

Det betyder, at eleverne skal have en overordnet viden om vurdering af de ind-
samlede informationers validitet og repraesentativitet, samt at eleverne skal kunne
prasentere en markedsanalyses vigtigste konklusioner

Evaluering
Eleverne far bedomt deres afleverede synopsis og far en mundtlig feedback med

fokuspunkter

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Gruppearbejde

Cases
Projektarbejdsform
Skriftligt arbejde
Eksperimentelt arbejde
IT-stottet fremleggelse
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Titel 7

Segmentering, milgruppevalg og positionering

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017. kap 11+13
Aktuelle artikler om virksomheder og malgruppe

Omfang

Saerlige fokus- Eleverne skal kunne opna indsigt 1 og forstaelse for segmenteringen pa bade

punkter konsumentmarkedet og producentmarkedet, samt foretage valg af malgruppe.

De skal endvidere opna forstaelse for segmenteringens sammenhzng med kebs-
adfzerden pa bade konsument- og producentmarkedet.

De skal kunne gennemfore en segmenteringsproces med henblik pa at kunne
udvzlge en malgruppe.

De skal desuden kunne identificere de faktotrer, som en vitksomhed kan differen-
tiere sig pa i forhold til konkurrenterne, og dermed kunne sammensztte virk-
somhedens positionering pa markedet.

Progtession
P4 baggrund af elevernes basisviden vil cases/opgaverne i hojere grad pa dette

tidspunkt blive elevstyret, dvs. de selv star for indsamling af data og opstilling af
sporgsmal og arbejdsstruktur.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
skriftligt arbejde
Cases
Gruppearbejde
Individuelt arbejde
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Titel 8

Virksomhedens fremtidige strategi

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard, Mar-
keting en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017. kap 8+10
Arbejde med Company Programe virksomheder, ud fra Forretningsmodel samt
fremtidige strategiske muligheder.
Aktuelle artikler og opgaver 1 relation til emnet

Omfang

Sarlige fokus-

Eleverne skal kunne identificere og analysere virksomhedens strategiske platform

punkter med udgangspunkt i et givent informationsgrundlag. Dette krever viden om virk-
somhedens strategiske, taktiske og operationelle niveau, herunder opgaver og tids-
horisont pa de forskellige niveauer. Saledes arbejdes med vakststrategier, konkur-
rencestrategi, blue ocean, boston modellen osv..
Progtession
P4 baggrund af elevernes basisviden vil cases/opgaverne i hojere grad pa dette
tidspunkt blive elevstyret, dvs. de selv star for indsamling af data og opstilling af
sporgsmil og arbejdsstruktur.
Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.
Vasentligste Klasseundervisning
arbejdsformer Gruppearbejde
Cases
Individuelt arbejde
Skriftlig arbejde
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Titel 9

Virksomhedens samlede parametermiks - produkt, serviceprodukter, pris,
distribution samt promotion

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017. kap
14+15+16+18+20
Tverfagligt projektarbejde med innovation om Carmen Curlers
Aktuelle artikler og opgaver

Omfang

Sarlige fokus-
punkter

Der arbejdes overordnet med virksomhedens produktudvikling, prisfastsettelse,
distribution samt kommunikation pa savel konsument- som producentmarkedet.

Der kan tages udgangspunkt i modellen med de 4 P’er, da denne model giver et
godt overblik over virksomhedens produktudvikling, prisfastsattelse, distribution
samt kommunikation. Modellen illustrerer desuden den tette sammenhzng til
malgruppevalget og virksomhedens positionering. Det fastslds, at der er tale om
dynamiske processer — ikke statiske parametre.

Virksomhedens produkter klassificeres ligesom virksomhedens markestrategi
kan inddrages. Der kan tages stilling til relevante elementer sa som branding,
service, sortiment, navn og logo. Produktudvikling omfatter indsigt i produktud-
viklingsprocessen fra idé til det endelige produkt. Produktlivscyklus-teorien
(PLC-kurven) kan inddrages til illustration af, hvordan virksomheden lobende
tilpasser produktet i forhold til PL.C-forlobet

Emnet ”prisfastsettelse” omhandler indsigt i forskellige prisfastsettelsesmetoder
samt priselasticitetsbegrebet med henblik pa at kunne fastsatte prisen pa substi-
tuerende og komplementare produkter. Der kan skelnes mellem prisstrategier
for nye produkter og for eksisterende produkter. I forbindelse hermed kan PLC-
kurven inddrages til forstaelse af forskelle 1 kortsigtet og langsigtet prisstrategi.
Endvidere kan der arbejdes med prisendringer, herunder hvilke forudsztninger,
der skal vare til stede for prisforhejelser og — nedsattelser. Konkurrenternes
reaktioner kan inddrages.

Emnet “distribution” omfatter valg af distributionsstrategi pa producent- og
konsumentmarkedet. Forskellige typer af distributionskanaler kan gennemgias,
herunder kaedeformer. Der arbejdes med fokus pa national distribution.

Mht. ”kommunikation” arbejdes der med hovedvagten pa nationale forhold med
de seks promotionsformer: reklame, sales promotion, public relations (PR), per-
sonligt salg, direct marketing samt on-linemarkedsforing inddrages.
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Virksomhedens mulighed for at valge forskellige promotion strategier (pull og
push strategi) inddrages. En eller flere kommunikationsmodeller kan anvendes til
belysning af selve kommunikationsprocessen. De enkelte faser i tilretteleggelsen
af en kampagne fastlegges, herunder promotion mal, reklameplatform, budget,
mediaplan, brug af markedskort mv.

Eleverne skal til slut kunne sammensztte virksomhedens samlede parametermiks
samt kunne fremkomme med forslag til en styring af parametermikset. Teorien
om plc-kurven kan inddrages til at skabe overblik over sammenhangen mellem
virksomhedens produktudvikling, prisfastsattelse, distribution og kommunikati-
on. Marketingmixet i de forskellige faser relateres til malgrupper

Progression
P4 baggrund af elevernes basisviden vil cases/opgaverne i hojere grad pa dette

tidspunkt blive elevstyret, dvs. de selv star for indsamling af data og opstilling af
sporgsmal og arbejdsstruktur.

Eleverne star 1 hojere grad for undervisningen og skal kunne formidle fagligt stof
videre til klassekammerater.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Eleverne som lerer (gruppearbejde)
Informationssegning
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Titel 10

Virksomhedens internationalisering og globalisering, samt international

segmentering

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017. kap 9 +12
Projektarbejde og SO forleb omkring landeanalyse i forbindelse med studietur til
Ungarn, her under oplag pa skolen og 1 Ungarn.

Omfang

Sarlige fokus-
punkter

Eleverne skal kunne vurdere virksomheders placering i internationaliseringspro-
cessen og kunne sxtte denne i relation til virksomhedens eksportmotiver og —

beredskab.

Eleverne skal opna kendskab til en overordnet markedsudvzlgelse med ud-
gangspunk 1 kendskab til grundleggende markedsudvzalgelsesmetoder

Eleverne skal endvidere kunne analysere og vurdere virksomhedens parameter-
indsats (marketingmix) i lyset af den internationale strategi.

De skal opna kendskab og viden om informationsindsamling til at gennemfore
analyse af markedsmuligheder og isr de kulturelle forhold pa eksportmarkeder-

ne.

Eleverne har derudover haft fokus pa segmentering pa de internationale marke-
der, hvor fokus har veret pa VALS og Mosaic

Progression
P4 bagerund af elevernes basisviden vil cases/opgaverne i hojere grad pa dette

tidspunkt blive elevstyret, dvs. de selv star for indsamling af data og opstilling af
sporgsmal og arbejdsstruktur.

Eleverne har i dette forlob arbejdet med opgave om eksport af danske produkter
til Spanien og har i forbindelse med studietur indsamlet informationer i Malaga.
Projektet blev fremlagt 1 et tvaerfagligt forlob med andre fag som eleverne selv
har udvalgt.

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
Skriftligt arbejde
Individuelt arbejde
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Titel 11

Virksomhedens parametermiks i et internationalt perspektiv

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard, Mar-
keting en grundbog i afsatning, B- 0g A-nivean; Systime 2017. kap 17+19+21+23+24
Aktuelle artikler der er relevante for emnet
Aflevering omkring internationalt parametermiks.
Omfang
Saerlige fokus- Eleverne skal kunne redegore for virksomhedens sammensztning af parameter-
punkter mikses i eksportmassige sammenhange. Der arbejdes generelt med et internatio-
nalt fokus pa virksomhedens produktudvikling, prisfastsattelse, distribution samt
kommunikation pa savel konsument- som producentmarkedet.
Der kan tages udgangspunkt i modellen med de 4 P’er, da denne model giver et
godt overblik over virksomhedens produktudvikling, prisfastsattelse, distribution
samt kommunikation. Modellen illustrerer desuden den tztte sammenhzang til mal-
gruppevalget og virksomhedens positionering pa eksportmarkeder. Det fastslas, at
der er tale om dynamiske processer — ikke statiske parametre.
Der afsluttes med at se pa virksomhedens samlede parameteranvendelse pa ek-
sportmarkeder. Eleverne skal i den forbindelse kunne anvende relevant teort til
styring af parametermikset
Progtession
P4 baggrund af elevernes basisviden vil cases/opgaverne i hojere grad pa dette
tidspunkt blive elevstyret, dvs. de selv star for indsamling af data og opstilling af
sporgsmal og arbejdsstruktur.
Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer, hvor de far mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.
Vasentligste Klasseundervisning
arbejdsformer Gruppearbejde
Individuelt arbejde
Skriftlig fremstilling
Mundtlig fremforsel
Case

Informationssegning fra internettet
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Titel 12 Markedsforingsplan

Indhold Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017. kap 25
Aktuelle opgaver omkring emnet.

Omfang

Sarlige fokus-
punkter

Eleverne skal kunne sammensztte en markedsforingsplan og have kendskab til
markedsforingsplanens indhold.

Arbejder med eksamensprojektet.
De skal have et overblik over ssmmenhangen mellem markedsforingsmassige

mal, strategier og parametermiks med henblik pa at realisere de opstillede mal in-
den for et givent budget.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning
Individuelt arbejde
Klassediskussioner
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Titel 13

Eksamensprojekt

Indhold

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn Ostergaard,
Marketing en grundbog i afsetning, B- og A-nivean; Systime 2017.

Aktuel case er udgangspunktet

Omfang

Saerlige fokus-
punkter

Eleverne arbejder med en selvvalgt virksomhed i et tvaerfagligt arbejde mellem
Innovation B og Afsztningsekonomi A

Eleverne tager udgangspunkt i en podcast fra den valgte virksomhed samt en ind-
samling af data omkring virksomheden. De udarbejder en udfordring og en los-
ning, vha. kreative processer samt udarbejder markedsforingsplan for lesningsfor-
slaget pa baggrund af interne og eksterne analyser.

Der arbejdes blandt andet med rammen omkring marketingplan (kap 25 i systime),
samt de emner fra faget som her varet relevant for analyse af den eksterne og in-
terne situation samt teori der omhandler deres valgte losningsforslag.

Eleverne udarbejder en planche som de anvender til fremlaeggelse af deres arbejde.

Progression
Pa baggrund af elevernes basisviden fra Afsaetning A vil eleverne 1 eksamenspro-

jektet 1 grupper se pa den strategiske del af en virksomhed. Eleverne udvzlger selv
en virksomhed og valger selv udfordring for virksomheden

Evaluering
Eleverne bliver lobende evalueret gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige

afleveringer, hvor de fir mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.

Vasentligste
arbejdsformer

Projekt
Gruppearbejde
Case arbejde
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