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Principperne for de lokale undervisningsplaner (LUP) på EUC Nordvest 
Der laves en selvstændig LUP for følgende forløb inden for hver uddannelse: 

• GF1 – EUD 

• GF1 – EUX  

• GF2 - EUD 

• GF2 - EUX 

• Hovedforløb – EUD Detail 

• Hovedforløb – EUD Detail speciale i Digital Handel 

• Hovedforløb – EUX Kontor 

Baggrund og intention 
Skolens lokale undervisningsplaner laves med udgangspunkt i kravene fra bekendtgørelsens §53. 

Intentionen er, at LUPPEN skal fokusere på kernefagligheden, målrettet undervisningen og de lærere, der forestår 

undervisningen. 

Formål 
Formålet er at beskrive, hvordan man på den enkelte uddannelse gennem undervisningens indhold og tilrettelæggelse sikrer, 

at eleverne opnår de kompetencer, der står beskrevet i henholdsvis uddannelsesbekendtgørelser og uddannelsesordninger. 

 

Indhold  
Undervisningen er tilrettelagt med udgangspunkt i fagmålene for fagene, der er beskrevet i Bekendtgørelse om 

detailuddannelsen med specialer, hvori specialet 2) Digital Handel indgår (https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136). 

Målene for undervisningen beskrives konkret og handlingsorienteret under holdet LUP på It’s Learning – links findes sidst i 

denne beskrivelse. Her findes en mere detaljeret beskrivelse af det planlagte faglige indhold, de teoretiske og praktiske 

opgaver, som eleverne skal arbejde med, og hvordan undervisningen er planlagt helhedsorienteret, differentieret, tværfagligt 

og praksisrelateret. På EUC Nordvest lægger vi vægt på at give eleverne konstruktiv feedback på deres arbejde undervejs i 

uddannelsen og bedømmelsen som afsluttende evaluering. Bedømmelsesgrundlaget tager naturligvis afsæt i Bekendtgørelse 

om detailuddannelsen med specialer, og bedømmelseskriterierne for de enkelte moduler er nærmere beskrevet herunder.  

https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136
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Overordnet pædagogisk/didaktisk ramme for erhvervsuddannelserne på EUC Nordvest 
 

På erhvervsuddannelserne på EUC Nordvest er det en kerneværdi, at alle elever skal opleve succes – uanset forudsætninger. 

Nedenstående fire pejlemærker ses i relation til værdien, hvor de både udspringer af selve værdien og understøtter den: 

 

1. Vi vil styrke karakterdannelse og digital dannelse på EUD 

2. Vi vil gennem differentiering, helhedsorientering og en virkelighedsnær tilgang skabe motiverende, innovativ og 

inddragende undervisning 

3. Gode lærer-/elevrelationer baseret på gensidig respekt og anerkendelse ses som en forudsætning for elevernes trivsel 

4. Formativ feedback skal fremme elevernes refleksion over egen læring og progression. 

 

Den pædagogiske ramme og pejlemærkerne er udfoldet og uddybet her: pædagogiskramme-eud.pdf (eucnordvest.dk) 

 

Fire fokusområder relaterer sig særligt til bekendtgørelsen om erhvervsuddannelser, fordi de skønnes at være helt afgørende i 

forhold til elevernes udbytte af al undervisning på netop erhvervsuddannelserne: 

 

1. Helhedsorientering 

2. differentiering 

3. tværfaglighed 

4. praksisnærhed 

 

De fire fokusområder tænkes i videst muligt omfang ind i den måde undervisningen og indholdet planlægges på: 

 

Helhedsorientering 
Målene i forløbet bindes sammen i temaer, hvor eleverne bringes til at tænke helheder frem for at tænke enkelte fag eller 

læringsmål og i højere grad ser dem i en sammenhæng, hvor de er hinandens forudsætninger. 

 

Differentiering 
Undervisningen tilrettelægges – hvis nødvendigt – på flere niveauer, så alle målgrupper tilgodeses, og sandsynligheden for 

optimalt udbytte for alle øges. 

 

https://eucnordvest.dk/media/zdgpwsqq/p%C3%A6dagogiskramme-eud.pdf
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Tværfaglighed 
Det tilstræbes, at eleverne får en oplevelse af, at fagene hænger sammen på tværs. Det gøres blandt andet ved, at 

enkeltelementer fra grundfagene knyttes med det uddannelsesspecifikke fag. Det kan f.eks. være ved at beregninger fra 

matematik og kommunikations- og formidlingsteori anvendes relateret til uddannelsens indhold.  

 

Praksisnærhed 
De teoretiske dele af undervisningen tilrettelægges i videst muligt omfang med en praktisk tilgang – f.eks. ved at tage 

udgangspunkt i caseopgaver, så eleverne opnår en forståelse for sammenhængen mellem fagstoffet og de kompetencer, der 

er brug for i branchen. Udgangspunktet er, at eleverne altid – også når det drejer sig mere teoretisk stof - skal kunne se, at 

fagstoffet hænger sammen med det, der foregår på arbejdspladsen inden for den givne branche. 
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LUP for erhvervsuddannelserne – Hovedforløb EUD og EUX 
https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136  

Baggrund og intention 
Skolens lokale undervisningsplaner for hovedforløb for detailuddannelsen med speciale i Digital Handel laves med 

udgangspunkt i kravene fra bekendtgørelsens § 136 af 05/02/2023. 

Formål  
Formålet er at beskrive, hvordan man på den enkelte uddannelse gennem undervisningens indhold og tilrettelæggelse sikrer, 

at eleverne opnår de kompetencer, der står beskrevet i henholdsvis uddannelsesbekendtgørelser og uddannelsesordninger. 

Der er i LUPPEN særligt fokus på, hvordan undervisningens forskellige elementer indgår i en helhed. 

Beskrivelse af læringsmål for den relevante erhvervsuddannelse 
Indholdet undervisningen på hovedforløbet Digital Handel, der er et speciale til Detailuddannelsen er bygget op ud fra  
bekendtgørelse om detailuddannelsen med specialer, hvori specialet 2) Digital Handel indgår   

https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136  
 
Nedenfor er udvalgt de kompetencemål, som handler om Digital Handel 

 
§ 1. Som erhvervsuddannelse har detailhandelsuddannelsen med specialer som overordnet formål, at eleverne gennem skoleundervisning og 
oplæring opnår viden og færdigheder inden for følgende overordnede kompetenceområder: 
3) Digital handel relateret til detailhandelsbranchen. 
 
§ 2. Uddannelsen varer fra 3 til 5 år. Uddannelsens varighed er inklusive grundforløbets 1. og 2. del, på hver 20 skoleuger, og hovedforløbet. For 
elever med bevis for afsluttet htx, stx, hf eller eux varer grundforløbets 2. del 5 skoleuger, og grundforløbet omfatter de mål, der fremgår af § 3, 
stk. 2-3, samt grundfagene virksomhedsøkonomi på C-niveau og afsætning på C-niveau, jf. § 3, stk. 4, nr. 3 og 4. Elever med bevis for afsluttet 
hhx godskrives grundforløbets 2. del. 
Stk. 2. Uddannelsens hovedforløb varer fra 2 til 3 år. 
Stk. 3. For trin 1 digital handel udgør skoleundervisningen i hovedforløbet 8-12 skoleuger, inklusive fagprøve for elever, der afslutter uddannelsen 
på trinnet og 7-11 skoleuger for elever, der fortsætter til næste trin.  
 
Her gennemgås ikke §3 og 4 som omhandler krav til kompetencer for at blive optaget på uddannelsen.  

 
§ 5. Hovedforløbet har følgende kompetencemål: 

https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136
https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136
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1) Eleven kan relatere udvalgte teorier til tilrettelæggelse, gennemførelse og evaluering af konkrete arbejdsopgaver fra oplæringen. 
 
24) Eleven kan udføre opgaver i relation til virksomhedens koncept, værdikæde og digitale forretningsforståelse. 
25) Eleven kan anvende og tilpasse virksomhedens digitale platform på baggrund af kundeindsigt og kundedata. 
26) Eleven kan foretage digitalt salg, kundekontakt- og kundeservice. 
27) Eleven kan udføre opgaver i relation til virksomhedens digitale forretningsgange. 
 
Stk. 2. Kompetencemålende i stk. 1 gælder som følger: 
1) Nr. 1 gælder for alle elever på hovedforløbet. 
4) Nr. 24-27 gælder for trin 1, digital handel. 

 
Her gennemgås ikke §6, som omhandler vurdering af godskrivning på baggrund af elevens erhvervserfaring og tidligere uddannelse. 
 

 

Hovedforløbet består af i alt 6 skoleophold. De har en samlet varighed på 7 uger fordelt på ca. 2 år. Hovedforløbet udbydes i 
samarbejde med Mercantec og Skive college og os selv, EUC Nordvest. Der er mulighed for at vælge yderligere valgfag, så 
man kan specialisere sig inde for relevante områder.I de mellemliggende praktikperioder anbefales det, at man laver opgaver, 
der peger frem mod næste hovedforløb. Desuden anbefales det, at man vedligeholder allerede tillærte discipliner. 
Skoleperioderne supplerer praktikforløbet, og der samarbejdes med virksomheden om elevens udvikling. 

Den efterfølgende beskrivelse af hovedforløbet er vejledende og har til formål at informere virksomhederne om, hvad eleverne 

arbejder med i skoleperioderne. 

Specialefag Hovedforløb Detailuddannelsen med speciale i Digital Handel 
 

Nedenstående grundfag indgår i uddannelsesforløbet Detailuddannelsen hovedforløb med speciale i Digital Handel. Og 

gennemføres i henhold til  

• Bekendtgørelse om detailuddannelsen med specialer, hvori specialet 2) Digital Handel indgår: 

https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136  

 

Der indgår Bundne specialefag til trin 1 Digital handel (A) 

Og valgfrie specialefag til trin 1 Digital handel (B).  
 

https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2023/136
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A. Bundne specialefag til trin 1 Digital Handel 
 

16921 Digital salg og forretningsforståelse. Dette fag varetages af Mercantec i Viborg. 

Formålet er, at eleven stifter bekendtskab med de grundlæggende termer, trends, strukturer og barrierer for digital handel. Dette modul bygges op 
som et fundament for hele uddannelsen og giver eleven den grundlæggende forståelse for e-handel samt strukturer og processer i en e-
handelsvirksomhed. 

Eleven modtager undervisning i og opnår kendskab og færdigheder indenfor: 

1. Forskellige forretningsmodeller 

2. Vurdering af fordele og ulemper ved forskellige digitale forretningsmodeller 

3. Principperne for e-handelsløsninger i forhold til virksomhedens mål 

4. Samspillet mellem teknologi, funktionalitet og design i forhold til virksomhedens digitale salgsplatform 

5. Hvordan en søgemaskine grundlæggende fungerer i forhold til positioneringen af søgeresultater 

6. Afsætningsmuligheder inden for salg i forhold til forskellige kundegrupper og konkurrenter, herunder vægtning af pris, kvalitet og 
serviceydelser 

7. Grundlæggende købsadfærd på henholdsvis B2B- og B2C -markedet i både fysiske og digitale forretninger 

8. Omverdenens påvirkning af virksomhedens digitale forretningsmodel og indtjeningspotentiale 

9. Vurdering af vigtigheden af forskellige typer af kundeservices i virksomhedens digitale forretningsmodel 

10. Gældende love og regler for samhandel 

11. Kundens rettigheder og sikkerhed i forbindelse med e-handel – herunder fortrydelses- og reklamationsret samt salgs-, leverings- og 
betalingsbetingelser. 

12. Nye internationale digitale trends inden for e-handel, som kan have betydning for virksomhedens digitale forretningsmodel 

 

 

16922 Digital købsadfærd (customer journey). Dette fag varetages af Mercantec i Viborg. 

Formålet er at udvikle en gnidningsfri oplevelse for kunden, der sikrer, at hvert kontaktpunkt leder videre til et andet kontaktpunkt og tættere på et 
salg samt bidrager positivt til den samlede kunderejse.  

Eleven skal kunne forstå og anvende customer journeys som et essentielt værktøj til at optimere den enkelte kundes oplevelse og købsproces for 
derigennem at øge virksomhedens salg.  
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Eleven modtager undervisning i og opnår kendskab og færdigheder inden for: 

13. Begrebet customer journey 

14. Segmentering af målgrupper 

15. Analysering af forskellige målgruppers adfærd og foretrukne informationskanaler, og kan anvende dette til at målrette initiativer i relevante 
salgskanaler 

16. Hvordan købsadfærden kan påvirkes ud fra forskellige parametre, herunder kundens aktuelle situation, omgivelser og ressourcer samt 
produktets karakter 

17. Hvordan funktioner på virksomhedens digitale platform kan påvirke kunden 

18. Relevante dataanalyseprogrammer med henblik på optimering af kunderejsen 

19. Vurdering af hvilke tiltag, der skaber øget kundeloyalitet ved digital handel 

20. Analysering, prioritering og optimering af hvordan virksomheden kan påvirke kundens digitale og analoge kontaktpunkter før, under og efter 
et salg 

21. Kundens rettigheder i forbindelse med indsamling, anvendelse og opbevaring af data 

22. Digitale trends og tendenser inden for købsadfærd 

 

16923 E-commerce drift og kundeservice. Dette fag varetages af EUC Nordvest. 

Varighed: 1 uge - Niveau: Avanceret  
 
Dette fag introducerer eleven til 5 overordnede emner, hvor eleven bliver ledt igennem det grundlæggende for, hvad det vil kræve at drive en online 
virksomhed. I fagets navn fremgår det, at faget er sammensat af to dele: drift og kundeservice.  

Drift-delen dækkes af emnerne ’Produktets rejse’ og ’Bag kulissen’. I emnet ’Produktets rejse’ skal eleven blandt andet arbejde med ordreprocessen, 
både set i forhold til at få varer fra leverandøren/fabrikken og i forhold til at sende varer ud til kunderne, i form af hvad det kræver af lager, 
lagerbinding, forsendelsestyper, og hvordan der håndteres returforsendelser.   

Eleven kommer til at arbejde med kundeservice-delen af faget via først emnet ’Kundens oplevelse’, og hvad det er, kunderne forventer af en online 
virksomhed, både i form af services, lovgivningsmæssigt og teknisk.  

Dernæst bliver eleven med emnet ’Verdens bedste servicemedarbejder’ introduceret til, hvad eleven kan gøre for at blive verdens bedste 
servicemedarbejder og dermed være med til at øge succesen for elevens online virksomhed.  

Afslutningsvis går vi til drift-delen igen af faget med emnet ’Bag kulissen’, hvor eleven bliver introduceret til forskellige systemer, der kan medvirke til 
at øge kundens oplevelse af virksomhedens online tilstedeværelse, være med til at fastholde kunderne samt øge omsætningen. For at kunne udnytte 
al den nye viden er det dog vigtigt at tænke kundeservice ind i alle aspekterne.  
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Eleven modtager undervisning i og opnår kendskab og færdigheder inden for:  

23. Formålet er, at eleven får gennem faget en introduktion til hvilke opgaver, der skal løses i dagligdagen i virksomheden. Eksempelvis ved at 
kende til principper for vareoprettelse og vedligeholdelse af produktinformation. Gennem kendskab til testmuligheder, markedsføringsplan 
og aftersale kan eleven skabe sig et helhedsbillede af virksomhedens aktiviteter, og tænke det ind i det daglige arbejde. Eleven klædes 
desuden på til at kunne varetage ordrebehandling, kundehenvendelser, reklamationer og returprocesser, og svare professionelt og i kontekst 
til kundens historik.  

24. Eleven kan identificere forskellige digitale salgskanalers funktion.  

25. Eleven har kendskab til processen ved oprettelse og opdatering af produkter på virksomhedens digitale platform, bl.a. ved brug af PIM 
(Product Information Management) og med henblik på søgemaskineoptimering.  

26. Eleven har kendskab til retningslinjer og best practise for kommerciel drift af e-handelsløsning og dertil hørende kundeservice.  

27. Eleven har kendskab til forskellige testmuligheder i forhold til konverteringsoptimering.  

28. Eleven har kendskab til betydningen af at kunne kommunikere professionelt på digitale platforme.  

29. Eleven kan vurdere håndteringen af forsendelse af ordrer, returneringer og kundeklager med henblik på optimering af salg og kundeservice.  

30. Eleven kan vurdere hvilke elementer fra en markedsføringsplan, der har betydning for den daglige drift og kundeservice.  

31. Eleven kan differentiere kundeservice ud fra kundeprofiler ved opslag i fx CRM-system eller salgsdatabaser.  

32. Eleven kan vurdere lagerstatus med henblik på disponering.  
33. Eleven har kendskab til metoder til digitalt aftersale.  
34. Eleven kan anvende metoder til sammensætning af sortiment.  

35. Eleven kan anvende og formidle relevant jura om kundens rettigheder og sikkerhed i forbindelse med e-handel - herunder fortrydelses- og 
reklamationsret samt salgs-, leverings- og betalingsbetingelser.  

36. Eleven har kendskab til digitale trends inden for drift og kundeservice.  

37. Eleven kan skelne mellem forskellige former for svindtyper, -kilder og tab og kan heraf udlede mulige præventive indsatser.  
 

 

16992 Dataanalyse. Dette fag varetages af EUC Nordvest. 

Varighed: 1 uge - Niveau: Avanceret  
 
Dette fag introducerer eleven til 5 overordnede emner, hvor eleven bliver ledt igennem det grundlæggende for, hvad det vil kræve at håndtere og 
analysere data. Emnerne er:  

1. Målstyring via KPI’er: Undervisning i, hvad data er og hvordan man kan sætte mål som KPI op for data.  

2. Håndtering af data. Undervisning i at strukturere data i Excel, importere data mellem platforme, filtrere, sortere og udtrække data i Excel. 
Arbejde med Google Analytics og GDPR i forhold til, hvilke data der må håndteres af en webshop. 
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3. Sådan bruger du data. Undervisning i at visualisere data og sammenholde mål beskrevet med KPI’er i forhold til data. Skabe grundlag for 
dataanalyse.  

4. SEO. Med udgangspunkt i dataanalyse udføres søgeordsanalyser, udtræk af data fra Google Trends og Google Ads til videre forarbejdning.  

5. Data i fremtiden. Undervisning i nye trends som personalisering, robotanvendelse som f.eks. RPA og brug af kunstig intelligens til brug i 
webshops til f.eks. at skrive seo-venlige tekster.  

 

Eleven modtager undervisning i og opnår kendskab og færdigheder inden for:  

1. Formålet er, at eleven opnår grundlæggende færdigheder i arbejdet med data og dataanalyser. Det gælder identificering af datakilder, 
indsamling og behandling af data samt omsætte data til praktisk anvendelse ved hjælp af relevante datahåndteringssystemer og visualisering. 
Eleven vil efterfølgende kunne trække, opstille og håndtere standardrapporteringer på e-commerce driftsopgaver.  

2. Eleven har kendskab til hvordan man opsætter og aflæser KPI'er.  

3. Eleven kan indhente og sortere i data fx om kunder, lager, sortiment, leverandører og priser.  

4. Eleven har kendskab til metoder til at vurdere datakvalitet.  

5. Eleven kan anvende værktøjer til søgemaskineoptimering.  

6. Eleven kan analysere relevante informationer i dataanalyseværktøjer.  

7. Eleven kan visualisere og formidle resultater af dataanalyse.  

8. Eleven kan vurdere håndtering af personfølsom data.  

9. Eleven har kendskab til metoder til optimering af konvertering og kundeservice på baggrund af dataanalyser.  

10. Eleven har kendskab til trends inden for anvendelse af data i digital handel.  
 

16993 Digital markedsføring 1. Dette fag varetages af Skive College. 

Formålet er at klæde eleven på til at kunne varetage og forstå markedsføring på forskellige niveauer. Eleven kan benytte metoder til digital 
markedsføring og kan relatere markedsføringen til det daglige arbejde.  Eleven kan efterfølgende selv oprette kampagner på sociale medier og bruge 
loyalitets-programmer aktivt i markedsføringen.  

Eleven modtager undervisning i og opnår kendskab og færdigheder inden for:  

1. Markedsføringsfunktionens rolle i forhold til virksomhedens digitale forretningsmodel  

2. Forskellige metoder og værktøjer inden for digital markedsføring herunder datadrevet markedsføring, value proposition og marketing automation  

3. Content marketing og analysering af indhold i forhold til anvendt medie  

4. Vurdering af virksomhedens placering i søgemaskiner og stille forslag til indsatsområder til virksomhedens søgemaskinoptimering  
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5. Anvendelse af metoder og værktøjer til at planlægge digital markedsføring på forskellige sociale medier  

6. Oprettelse af forskellige kampagner og bidrage til udvikling af online koncepter  

7. Vurdering af loyalitetsprogrammer til brug i digital markedsføring  

8. Relevant jura og ”best practice” og vurdering af konsekvenserne for virksomhedens digitale markedsføring  

9. Vurdering af trends og tendenser i digital markedsføring  

10. Behov og salgspotentiale ved forskellige annonce- og reklamekampagner i digitale medier  

11. Indholdet i virksomhedens markedsføring og hvorledes markedsføringen præsenteres på tværs af platforme i forhold til brugerens oplevelse med henblik 
på salgsoptimering 

 

1699   Digital markedsføring 2. Dette fag varetages af Skive College. 

Dette valgfri specialefag bygger oven på de grundsten, der blev lagt i Digital Markedsføring 1.  

Eleven kan selvstændigt opstille og udføre kampagner på tværs af digitale platforme og efterfølgende analysere og vurdere resultatet og komme med 
fagligt begrundede forslag til forbedringer til næste kampagne. 

Eleven modtager undervisning i og opnår kendskab og færdigheder inden for: 

12. Anvendelse af forskellige sociale medier som salgskanaler 

13. Udvikling af indhold til forskellige sociale medier 

14. Udførelse af grundlæggende søgemaskineoptimering 

15. Opstilling af mål for virksomhedens digitale markedsføring og digitale kampagner i samspil med virksomhedens øvrige markedsføring 

16. Vurdering af behov og salgspotentiale ved forskellige annonce- og reklamekampagner i digitale medier 

17. Udarbejdelse af forskellige annonce- og reklamekampagner i forskellige digitale medier 

18. Monitorering og udarbejdelse af effektmålinger af den digitale markedsføring 

19. Brugertest og brugervenlighed til optimering af salgsindsatsen i forhold til digitale markedsføringsindsatser 

20. Vurdering af præsentationen af indholdet på tværs af platforme i forhold til brugerens oplevelse med henblik på salgsoptimering 

21. Øget kundefastholdelse og salgsoptimering med målrettede re-marketingkampagner 

22. Gennemførelse af en markedsanalyse og på baggrund heraf udarbejde en begrundet plan for digitale markedsføringsindsatser 

23. Formidling af faglige problemstillinger og løsningsmodeller til såvel fagfæller som ikke-fagfæller 
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B. Valgfrie specialefag til trin 1 Digital Handel 
 

1543 Skriftlig fremstilling.  
Dette fag udbydes ikke 

9987 Købmandsskab.  
Dette fag udbydes ikke. 

9993 Præsentationsteknik og personlig fremtræden.  
Dette fag udbydes af Mercantec, Viborg. 

10005 Teamwork og arbejdsplanlægning.  
Dette fag udbydes af Mercantec, Viborg. 

10132 International handel(B2B) 
Dette fag udbydes af Mercantec, Viborg. 

10137 Innovative arbejdsprocesser og projekter.  
Dette fag udbydes ikke. 

10138 Kommunikation via elektroniske medier.  
Dette fag udbydes af EUC Nordvest. 

10154 Præsentation og formidling.  
Dette fag udbydes ikke. 

17009 Digital salgsoptimering.  
Dette fag udbydes ikke. 

17010 Logistik.  
Dette fag udbydes af Mercantec, Viborg. 

17011 Omnichannel. 
Dette fag udbydes af Skive College. 
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17014 E-procurement. (E-commerce drift) 
Dette fag udbydes af Mercantec, Viborg. 

35129 Mundtlig fremstilling.  
Dette fag udbydes ikke. 

 

Fagprøve 
 

På sidste skoleperiode gennemfører eleven den afsluttende prøve ”svendeprøven”. Prøven tager udgangspunkt i 

kompetencemålene for hele uddannelsen. Prøven består af en praktisk orienteret opgave. Nærmere beskrivelse ses i 

uddannelsesbekendtgørelsen  

 
§ 7. Uddannelsens afsluttende prøve, fagprøven, afholdes som en del af den sidste skoleperiode.  

Prøven afholdes af den skole, hvor eleven har gennemført de bundne specialefag. Eleven aflægger fagprøve i forbindelse 

med afslutningen af det trin eller speciale, eleven skal afslutte uddannelsen med. Fagprøven på trin 1 skal ikke aflægges af 

elever, der forsætter til næste trin. Prøven skal afdække elevens opnåede kompetencer inden for uddannelsen og består af en 

mundtlig eksamination på baggrund af elevens dokumentation af et gennemført projekt i oplæringsvirksomheden. Prøven 

bedømmes efter 7-trinsskalaen. 

Stk. 2. Forud for elevens sidste skoleperiode og inden for det sidste halve år af uddannelsen gennemfører eleven et projekt i 

oplæringsvirksomheden. Projektet omfatter en arbejdsopgave eller aktivitet, hvis form og indhold vælges af eleven og 

oplæringsvirksomheden inden for rammer fastsat af skolen, og som godkendes af skolen. I den sidste skoleperiode, der varer 

en uge, udarbejder eleven under vejledning fra skolen i et relevant medie dokumentation af projektet, som afleveres inden for 

en frist fastsat af skolen, og forbereder fremlæggelse af projektet til den mundtlige prøve. Under den sidste skoleperiode skal 

skolens lokaler og øvrige undervisningsudstyr være til rådighed for eleven inden for normal undervisningstid. Skoleperioden 

afsluttes med elevens mundtlige fremlæggelse og eksamination, som sammenlagt varer 30 minutter inklusive votering. Den 

prøveafholdende skole fastsætter i den lokale undervisningsplan varigheden af henholdsvis af elevens fremlæggelse og af 

eksaminationen. 
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Evaluering og bedømmelse i grundfag  
 

For hvert modul modtager eleven en karakter, som kommer på deres afsluttende eksamensbevis 

 

For Fagprøve modtager eleven en karakter for det mundtlige forsvar af sin skriftlige fagprøve, der er afleveret forud for den 

mundtlige eksamen.  

 
§ 7. Uddannelsens afsluttende prøve, fagprøven, afholdes som en del af den sidste skoleperiode.  

Stk. 3. Prøvens grundelementer er følgende: 

1) Mål og krav for fagprøven er, at eleven skal vise, at målene for trinnet eller specialet er nået ved at formulere en idé og 

fastsætte mål for det valgte projekt, planlægge og gennemføre projektet og evaluere egen indsats i forhold til de fastsatte mål. 

2) Eksaminationsgrundlaget er elevens dokumentation af projektet. 

3) Bedømmelsesgrundlaget er elevens præstation under den mundtlige fremlæggelse af det gennemførte projekt og den 

efterfølgende eksamination. 

4) Ved bedømmelse af prøven gives en samlet karakter på baggrund af en helhedsvurdering af målopfyldelsen for det enkelte 

speciale eller trin. Skolen fastlægger nærmere bedømmelseskriterier inden for følgende ramme: 

a) Elevens evne til at planlægge og udføre en aktivitet eller arbejdsopgave med inddragelse af de for trinnet eller specialet 

relevante teorier, metoder og procedurer. 

b) Elevens evne til at fremstille og systematisere sin opgave. 

c) Elevens evne til at demonstrere faglig forståelse i opgaveløsningen ved mundtligt at underbygge og perspektivere sin 

opgave. 

d) Elevens evne til at evaluere egen indsats i forhold til de af eleven fastsatte mål. 

Stk. 4. For at der kan udstedes skolebevis, skal eleven mindst have opnået bestå karakter som gennemsnit af karakterer for 

alle uddannelsesspecifikke fag i hovedforløbet samt mindst have opnået bestå karakter i den afsluttende fagprøve, jf. stk.1-3. 

Stk. 5. Når der ved uddannelsens afslutning er udstedt skolebevis og afsluttende erklæring om oplæring, udsteder skolen et 

uddannelsesbevis til eleven som dokumentation for, at eleven har opnået kompetence inden for uddannelsen. 
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§ 8. Afsluttende standpunktskarakterer og prøver i fag på gymnasialt forløb indgår i eux-bevis henholdsvis bevis for 

eux 1. del efter reglerne herom i lov om erhvervsfaglig studentereksamen i forbindelse med erhvervsuddannelse 

(eux) m.v. og bekendtgørelse om erhvervsuddannelser. 


