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Skriftligt arbejde skal
understgtte udviklingen
af elevernes
studiekompetence.

kundskaber om fagets identitet
0g metoder

— identificere, formulere og
lgse udfordringer vedrarende
afseetning, der knytter sig til en
virksomheds fortsatte vaekst
— anvende
afseetningsgkonomiske
modeller og forklare
modellernes forudsaetninger
og egenskaber

— udarbejde et
afseetningsgkonomisk
reesonnement, herunder at
kunne forklare
sammenhaengen mellem en
reekke relevante
afsaetningsmeessige forhold i
en given kontekst

— indsamle, bearbejde og
preesentere informationer om
en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt
vurdere informationernes
troveerdighed og relevans i en
given sammenhaeng

— fortolke og formidle
informationer om afsaetning
inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre
fag

— udveelge og anvende
relevante digitale og
matematiske kompetencer i
arbejdet med afsaetning.
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Maling af marketingeffekten
(Return On Marketing
Investment — ROMI)

Break even overvejelser
Kontrol af marketingplanen




