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Oversigt over gennemfgrte undervisningsforlgb

Titel 1 Virksomhedens interne forhold Delvis ngdundervisning

Titel 2 | Virksomhedens eksterne forhold (omverdensforhold)

Titel 3 Konkurrence- og brancheforhold Ngdundervisning

Titel 4 Kabsadfeerd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet Ngdundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Titel 1 Virksomhedens interne forhold:
Indhold [-Systime, Marketing, kapitel 2:
e Virksomhedskarakteristik
e Konkurrencedygtighed
o konkurrencemeessige fordele
o kernekompetence
e Forretningsmodeller
e Business Model Canvas
e Veerdikeeder Ngdundervisning
e SW-opstilling Ngdundervisning
Omfang
Seerlige fokus- Eleverne skal:
punkter - pa baggrund af en analyse af en virksomheds interne for-

hold kunne vurdere virksomhedens konkurrenceevne og
senere anvende denne viden ved valg af strateqgi

- kunne anvende afsaetningsgkonomiske modeller og for-
klare modellernes forudsaetninger og egenskaber

- kunne udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement,
herunder at kunne forklare sammenhaengen mellem en
reekke relevante afsaetningsmeessige forhold i en given
kontekst

@konomiske kompetencer:

- tankegangskompetencen

- modelleringskompetencen

- rseesonnementskompetencen

Veaesentligste ar-
bejdsformer

Dialogbaseret klasseundervisning med laereroplaeg
Opgavelgsning

Klassediskussion

Informationssggning

Side 2 af 5



UNDERNSBRINING S
MINISTERIET

Titel 2 Virksomhedens eksterne forhold:
(Omverdensforhold)
Indhold I-Systime, Marketing, kapitel 3:

e Omverdensmodellen
o virksomhedens afhaengige omverden
o virksomhedens uafhaengige omverden
e PESTEL-analyse
e OT-opstilling

Omfang
Seerlige fokus- Eleverne skal:
punkter - pa baggrund af en analyse af en virksomheds eksterne

forhold kunne vurdere virksomhedens muligheder og trus-
ler og senere anvende denne viden ved valg af strategi

- kunne anvende afsaetningsgkonomiske modeller og for-
klare modellernes forudsaetninger og egenskaber

- kunne udarbejde et afseetningsgkonomisk reesonnement,
herunder at kunne forklare sammenhangen mellem en
reekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given
kontekst

@konomiske kompetencer:

- tankegangskompetencen

- modelleringskompetencen

- reesonnementskompetencen

Vaesentligste ar- | Dialogbaseret klasseundervisning med leereropleeg
bejdsformer Opgavelgsning

Gruppearbejde

Klassediskussion

Informationss@gning
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Titel 3 Virksomhedens konkurrence- og brancheforhold

Indhold [-Systime, Marketing, kapitel 4 og 5 Ngdundervisning

Konkurrenceforhold:
e Markedskarakteristika
e Konsument- og producentmarkedet
e Konkurrentidentifikation
e Markedsandel og preeferencer
e Konkurrencemeessige positioner
e Konkurrentanalyse

Brancheforhold:
¢ Branchekarakteristik
e Brancheanalyse
o Porters 5 Forces

Supplerende stof bl.a.:
http://www.rejsearrangorer.dk/markedstal.html
www.bryggeriforeningen.dk

Omfang
Seerlige fokus- Eleverne skal:
punkter - pé baggrund af en analyse af en virksomheds konkurrence- og
brancheforhold kunne vurdere virksomhedens udfordringer og
senere anvende denne viden ved valg af strategi savel som ved
tilretteleeggelse af marketingmixet
- kunne anvende afseaetningsgkonomiske modeller og forklare mo-
dellernes forudsaetninger og egenskaber
- kunne udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herun-
der at kunne forklare sammenhaengen mellem en reekke relevan-
te afseetningsmaessige forhold i en given kontekst
@konomiske kompetencer:
- tankegangskompetencen
- modelleringskompetencen
- reesonnementskompetencen
Veaesentligste Dialogbaseret klasseundervisning med leerer- og elevoplaeg

arbejdsformer Opgavelgsning
Gruppearbejde med elevpraesentationer
Klassediskussion
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Titel 4 Kgbsadfeerd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet

Indhold [-Systime, Marketing, kapitel 6 Ngdundervisning

e SOR-modellen

e Behov

o Kgbemotiver

o Kgbstype og kebsadfeerdstyper
e Kgberoller

e Beslutningsprocessen

e Andre kgbsadfeerdsbegreber

Supplerende stof bl.a.:
"Kgber du ind som en kvinde eller en mand”, JP

[-Systime, Marketing, kapitel 7 Ngdundervisning

o Kgbstypen
e Beslutningsprocessen
e Valgkriterier
e Faktorer der pavirker kgbsadfeerden
Omfang
Seerlige fokus- Eleverne skal:
punkter - pa baggrund af en analyse af k@bsadfaerden pa konsumentmar-
kedet kunne anvende denne viden ved tilretteleeggelsen af virk-
somhedens marketingmix
- kunne anvende afseaetningsgkonomiske modeller og forklare mo-
dellernes forudsaetninger og egenskaber
- kunne udarbejde et afssetningsgkonomisk reesonnement, herun-
der at kunne forklare sammenhaengen mellem en reekke relevan-
te afseetningsmaessige forhold i en given kontekst
@konomiske kompetencer:
- tankegangskompetencen
- modelleringskompetencen
- reesonnementskompetencen
Veaesentligste Dialogbaseret klasseundervisning med lzereroplaeg

arbejdsformer Opgavelgsning
Klassediskussion
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