
 

 

Side 1 af 5 

Studieplan  
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 

Titel 1 

 
Kommunikationsteori  

Indhold Morten Haase og Marie Houmann Kjærsgaard ”Markedskommunikation” 2018, 

opdateret 2023 

 + Relevante artikler og cases 

 

Der skelnes mellem teori gennemgang og case arbejde igennem forløbet, så der 

hele tiden er en veksling mellem undervisningsformerne.   

 

Omfang 

 

 

Særlige fokus-

punkter 

Eleverne stifter bekendtskab med de grundlæggende begreber og teorier for faget 

markedskommunikation.   

Emner: 

· Kommunikationsmodeller · Integreret markedskommunikation · Positionering 

og branding · Kultur og reklame · Markedsførings- og ophavsretsloven 

 

Progression 

Eleverne vil løbende i forløbet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret 

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information 

indsamling og opgave formuleringerne.   

 

Evaluering 

Eleverne bliver løbende evalueret gennem mundtlige fremlæggelser, case arbejde, 

hvor de får mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.  

 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Klasseundervisning 

Klassediskussion  

Cases 

Gruppearbejde 

Mundtlig fremvisning på klassen 

Skriftlig arbejder  

 

 



 

 

Side 3 af 5 

 

Titel 2 

 
Kommunikationsanalyse 

Indhold Morten Haase og Marie Houmann Kjærsgaard ”Markedskommunikation” 2018, 

opdateret 2023 

 + Relevante artikler og cases 

 

Der skelnes mellem teori gennemgang og case arbejde igennem forløbet, så der 

hele tiden er en veksling mellem undervisningsformerne.   

 

Omfang 

 

 

Særlige fokus-

punkter 

Emner: 

· Reklamepsykologi · Reklameanalyse · Etik i markedsføring 

 

Progression 

Eleverne vil løbende i forløbet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret 

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information 

indsamling og opgave formuleringerne.   

 

Evaluering 

Eleverne bliver løbende evalueret gennem mundtlige fremlæggelser, case arbejde, 

hvor de får mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.  

 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Klasseundervisning 

Klassediskussion  

Cases 

Gruppearbejde 

Mundtlig fremvisning på klassen 

Skriftlig arbejder  
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Titel 3 

 
Kommunikationsplatform 

Indhold Morten Haase og Marie Houmann Kjærsgaard ”Markedskommunikation” 2018, 

opdateret 2023 

 + Relevante artikler og cases 

 

Der skelnes mellem teori gennemgang og case arbejde igennem forløbet, så der 

hele tiden er en veksling mellem undervisningsformerne.   

 

Omfang 

 

 

Særlige fokus-

punkter 

Eleverne stifter bekendtskab med:  

• Kommercielle og ikke-kommercielle kampagner  

• Kommunikationsmål  

• DAGMAR (Designing Advertising Goals for Measured Advertising Re-

sults)  

• AIDA/AIDAE  

• Journalistik  

• Målgruppeprofiler/personas  

• Big data  

• Idégenerering og kreativitet  

• Budskabsindhold og -udformning  

• Kommunikationsparametre - online/offline  

• Medieforbrug  

• Online medier: Paid, owned and earned media  

• Online strategi  

• Offline medier  

• Primære, sekundære og selektive medier  

• Medieplaner  

• Tidsplaner ´+Budget +Effektmåling 

 

Progression 

Eleverne vil løbende i forløbet arbejde sig op fra taleundervisning og struktureret 

udleverede cases, for at ende ud i case opgaver hvor de selv styre information 

indsamling og opgave formuleringerne.   

 

Evaluering 

Eleverne bliver løbende evalueret gennem mundtlige fremlæggelser, case arbejde, 

hvor de får mundtlig/skriftlig feedback med fokuspunkter.  

 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Klasseundervisning 

Klassediskussion  

Cases 

Gruppearbejde 

Mundtlig fremvisning på klassen 

Skriftlig arbejder  
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Titel 4 

 

Eksamensprojekt   

Indhold Morten Haase og Marie Houmann Kjærsgaard ”Markedskommunikation” 2018, 

opdateret 2023 

 

Aktuel case er udgangspunktet 

 

Omfang 

 

 

Særlige fokus-

punkter 

Eleverne arbejder med en større danske virksomhed.   

 

Der arbejdes med rammen omkring kommunikationsplatformen 

 

Eleverne udarbejder en kort notat/synopsis, og kreative produkter i forskellige 

formater  

 

Væsentligste 

arbejdsformer 

Projekt  

Gruppearbejde  

Case arbejde  

 

 

 


