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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 1 Introduktion til faget (11/08/2025 - 17/08/2025)

Primer litteratur:

e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 1)

o Afsatning B Til EUX (Side: Kapitel 1.1)
e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 1.2)
o Afsatning B Til EUX (Side: Kapitel 1.3)
e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 1.4)
o Afsatning B Til EUX (Side: Kapitel 1.5)

Indhold

Fordybelsestid 2t Om

Sarlige fokus- At introducere eleven til faget Afsatning B

punkter _ _ . _
Eleven skal kunne redegore for forskellige koncepter set i et historisk perspektiv,

herunder definere virksomhedens handlingsparametre og malgruppe(r)

Kernestof:
Virksomhedstype
Ide, vision og mal
Markedsforingsbegreb
Omverdensforhold
Kobsadfard
Koncepter
Handlingsparametre
Malgruppe
Strategi

Systime Afsaetning B til EUX (lereplan 2017) kap. 1

Vasentligste ar- | Klasseundervisning

bejdsformer
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 2 Metode & markedsanalyse (20/10/2025 - 13/12/2025)
Indhold Primer litteratur:
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 2.1)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 2.2)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 2.3)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 2.4)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9. 7)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.1)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.10)
Afsaetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.11)
Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.12)
o Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 9.2)
e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.3)
o Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 9.4)
e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.5)
o Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 9.6)
e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 9.8)
e Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 9.9)
e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 2)
o Afsatning B Til EUX (Side: Kapitel 9 samt opleg om online markedsforing)
e Afsetning B Til EUX (opgave 9.1-9.2; opgave 9.5-9.6)
Fordybelsestid | Ot Om

Salige fokus- Eleven skal kunne:

punkter Redegore for generel erhvervsekonomisk metode

Anvende databaser ved informationsindsamling om markedet

Forklare de anvendte metoders formal og indhold

Gennemfore simple markedsanalyser

Redegore for respondent udvzalgelse

Redegore for de forskellige udvalgelsesmetoder af stikprover

Diskutere og vurdere de indsamlede informationers trovardighed og relevans

Kernestof:

Markedsanalyse arbejdsmader

Kvantitative, kvalitative og komparative metoder
Datakilder

Sogestrategier

Kildekritik, kildetyper og reprasentativitet
Spergeskemaudformning

Stikproveudvalgelse og stikproveplan
Markedsanalyseprocessen

Big data

Side 3 af 14



Systime Afsaetning B til EUX (lereplan 2017) kap. 2 &amp; kap. 9 samt opleg
om online markedsforing

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 3 Marketingmix pa B2C Produkt & serviceydelser (26/01/2026 - 28/02/2026)

Primer litteratur:

Indhold

Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:
Afsetning B Til EUX (Side:
Afsaetning B Til EUX (Side:

Afsnit 11.1)
Afsnit 11.2)
Afsnit 11.3)
Afsnit 11.4)
Afsnit 11.5)
Afsnit 11.6)
Afsnit 12.1)
Afsnit 12.2)
Afsnit 12.3)
Afsnit 12.4)
Afsnit 12.5)
Afsnit 12.6)
Opgave 11.1)
Opgave 11.3)
Opgave 11.5)
Opgave 11.7)
Opgave 11.9)
Opgave 12.3)

Fordybelsestid | 5t Om

Sarlige fokus- Eleven skal kunne:

punkter Redegore for de 4 p’er
Redegore for produktklassificering

Analysere en virksomheds sortimentssammensatning
Redegore for PLC kurvens forleb og forskellige faser
Redegore for de 3 ekstra P’er

Strategi i forhold til service management-systemet

Kernestof:
Produktklassifikation
4 P’er/komplimentaere produkter
De 7 P’er
Produkt life circle
Branding
Maeerkestrategi
Serviceydelser som begreb
Serviceleverancesystemet

Systime Afsztning B til EUX (lereplan 2017) kap. 11-12

Vasentligste ar- | Klasseundervisning
bejdsformer
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Titel 4 Marketingmix pa B2C Pris & distribution (16/02/2026 - 14/03/2026)
Indhold Primzer litteratur:
o Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 13. 3)
e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 13.1)
o Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 14.1)
e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 14.2)
e Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 14.3)
e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 14.5)
e Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 14.6)
e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 13.10)
e Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 13.7)
e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 14.1)
o Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 14.3)
e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 14.4)
e Afslutning B Til EUX (Side: Afsnit 13.2)
Fordybelsestid | Ot Om

Saerlige fokus-
punkter

Eleven skal kunne:
Valge den rette prisstrategi

Vurdere og kende til forskellige prisfaststtelses metodernes fordele
Kunne identificere den rigtige pris pa et produkt

Identificere de forskellige aktorer i distributionskanalen

Valge den rette distributionskanal

Valge den rigtige distributionsstrategi i forhold til konkurrence-strategi

Kernestof:
Prisfastszttelse metoder
Prisstrategi
Priselastisitet

Distribution pa konsumentmarkedet &amp; producentmarkedet

Distributionsstrategi
Kadeformer
Franching

Systime Afsatning B til EUX (lereplan 2017) kap. 13-14

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 5 Marketingmix pa B2C Promotion (08/04/2026 - 17/04/2020)
Indhold Primer litteratur:

e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 15.1)

e Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 15.2)

e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 15.3)

e Afsatning B Til EUX (Side: Hele Kapitel 16)

e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 14.5)

o Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 15.17)

e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 15.18)
Fordybelsestid | Ot Om

Saerlige fokus-
punkter

Eleven skal kunne:

Opstille kommunikationsmal

Anvende AIDA modellen ved udarbejdelse af promotion-materiale
Lagge en promotion-strategi for et produkt

Redegore for anvendelsen af digitale medier i kommunikationen med malgruppe

Identificere pull og push strategier
Anvende et markedskort til planlaegning af promotion indsats

Kernestof:
Kommunikationsmal
AIDA modellen
Promotionstrategi
Medieplanlegning
Sociale medier
Promotionformer
Pull push strategi
Markedskortet

Vasentlige arbejdsformer:
Lareropleg om grundbegreber
Klasse diskussion
Notat-tagning
Opgavelosning
Opsamling pa begrebsafklaring

Lobende evaluering i form af abne sporgsmal til eleverne, opgavebesvarel-

ser pa klassen.

Systime Afsztning B til EUX (lereplan 2017) kap. 15

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 6 Segmentering og malgruppevalg (12/01/2026 - 24/01/2026)

Primer litteratur:

e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 10.1)

e Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 10.2)

e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 10.3)

e Afsatning B Til EUX (Side: Afsnit 10.5)

e Afsetning B Til EUX (Side: Afsnit 10.6)

e Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 10.1)

e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 10.5-10.6)

o Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 10.10 & 10.12)

Indhold

Fordybelsestid | Ot Om

Sarlige fokus- Eleven skal kunne:

punkter Redegore for formalet med at segmentere et marked
Redegore for forskellige modeller til bestemmelse af malgruppe

Gennemfore segmenteringsprocessen og vurdere virksomhedens valg af mal-
grupper

Redegore for forskellige valgkriterietyper

Redegore for SMOK modellen

Diskutere positionering i1 forhold til valg af malgruppe

Udarbejde en personas

Kernestof:
Segmenteringsteori (SMP)
Segmenteringsmodel
Malgruppeprofiler og personas
Kriterier for malgruppevalg
Livsstilsmodeller
Konkurrencemassige positioner &amp; strategi

Systime Afsztning B til EUX (lereplan 2017) kap. 10

Vasentligste ar- | Klasseundervisning
bejdsformer
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 7 Den interne situation (18/08/2025 - 02/09/2025)
Indhold Primeer litte.ratur: . . .

e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 3)

o Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 3.5)

e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 3.0)
Fordybelsestid | Ot Om

Saerlige fokus-
punkter

Eleven skal kunne:

Redegore for modeller til analyse af virksomhedens interne forhold

Beskrive en virksomhed ved hjlp af afsetningsmassige begreber

Analysere og diskutere betydningen af kernekompetencer, kritiske succesfaktorer
Analysere en virksomhed ud fra vardikeden

Redegore og benytte BMC modellen

Redegore for digitale strategier

Kernestof:
Virksomhedens interne forhold
Forretningsmodeller
Vardikeder

Essentielle emner:
Virksomhedskarakteristik
Kernekompetencer
Konkurrencedygtighed
Kritiske succesfaktorer
Vardiskabelse
SW - analyse
BMC
Digitale forretningsmodeller

Systime Afsaetning B til EUX (lereplan 2017) kap. 3

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 8 Den eksterne situation (01/09/2025 - 21/11/2025)
Indhold Primar litte.ratur: .

e Afsetning B Til EUX (opgave 4.3)

e Afsatning B Til EUX (opgave 4.6 - opgave 4.8)

e Cirkuler okonomi (del 1 & del 2)

o Afsatning B Til EUX (Side: Kap. 6)

e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 4 Til Afsnit 4.4)
Fordybelsestid | Ot Om

Saerlige fokus-
punkter

Eleven skal kunne definere et relevant marked og kende til forskellene pa konsu-
mentmarkedet og producentmarkedet.

Redegore for og anvende modeller og teorier til bestemmelse af kundernes kobs-
adferd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet

Analysere kobsadferden i en given situation og diskutere betydningen heraf for
virksomhedens strategiske beslutninger

Redegore for de forskelle elementer i PESTEL analysen

Analysere og diskutere betydningen af @ndrede omverdens-vilkar for virksomhe-
der

Reaktioner pa @ndringer 1 omverdenen

Kernestof:
Omverdens-forhold nationalt og globalt
Kobsadfardsteori pa konsument- og producentmarkedet

Essentielle emner:
Markedsforstaelse
Kobsadferdsmodeller og teorier
Behov og kebemotiver
Beslutningsprocessen pa de 2 markeder
Buy-grid modellen
Socialpsykologiske kobsadferdsmodeller
Online kobsadferd
Referencegrupper
SOR-modellen
OT-analyse
Muligheds/trusselsmatrice
PESTEL-analyse

Systime Afsaetning B til EUX (lereplan 2017) kap. 4, kap. 6 &amp; 7

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 9 Branche- og konkurrenceforhold (15/09/2025 - 27/09/2025)

Primer litteratur:

e Afsetning B Til EUX

o Afsatning B Til EUX (Side: Kap. 5)

e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 7)

o Afsatning B Til EUX (Side: Opgave 5.2)
e Afsetning B Til EUX (Side: Opgave 5.7)

Indhold

Fordybelsestid | 5t 30m

Sarlige fokus- Eleven skal kunne:

punkter Redegore for virksomhedens marked og lave en klar markedsafgransning

Analysere og diskutere hvorledes konkurrenceforholdene i en branche kan pa-
virke virksomhedens muligheder for vakst

Redegore for model til konkurrent identifikation

Bestemme de konkurrencemassige positioner pa markedet

Analysere virksomhedens konkurrencesituation pa et givet marked og diskutere
implikationerne for virksomhedens strategi og positionering

Redegore for, hvilke muligheder de enkelte virksomheder har for at fastholde el-
ler opna en bedre markedsmaessig position

Udarbejde en TOWS-matrice

Kunne anvende Portes five forces modellen til at lave en analyse af konkurrence-
situationen i branchen

Kernestof:
Branche- og konkurrence-analyse
Virksomhedens positionering
Konkurrenceforhold
Konkurrentidentifikation
Konkurrenceformer
Konkurrencemassige positioner

Essentielle emnet:
Porters five forces
Konkurrencetragt
Differentiering
Konkurrentanalyse
Konkurrencemassige positioner
Positionering
USP, ESP og me-too produkter

Systime Afsztning B til EUX (lereplan 2017) kap. 5

Vasentligste ar- | Klasseundervisning
bejdsformer
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 10 Strategi (24/11/2025 - 06/12/2025)
Indhold Primar litte.ratur: . . .

e Afsetning B Til EUX (Side: Kapitel 8)

e Afslutning Til EUX (opgave 8.1-8.3, opgave 8.6 & opgave 8.11)
Fordybelsestid | 4t Om

Saerlige fokus-
punkter

Eleven skal kunne:

Udarbejde en markedsbeskrivelse

Pa baggrund af virksomhedens interne forhold og Marco forholdene pa marke-
det udarbejdes en SWOT-analyse

Redegore for eksterne faktorer af vasentlig betydning for virksomhedens fort-
satte vackst

Udarbejd en TOWS-matrice og strategiske tiltag

Redegore for BMC modellens faser

Redegore for forskellige strategimodeller, deres egenskaber og forudsztninger
Vurdere en given virksomheds muligheder for vakst

Redegore for konkurrencestrategiens indhold

Diskutere virksomhedens valg af konkurrencestrategi

Kernestof:
Ide, vision, verdier og mal
Strategisk planlegning
SWOT model
TOWS model
Vkststrategier
Konkurrencestrategi (generisk strategi)

Essentielle emner:
Veardikede sammenhazng med verdikede og omverdens-model
Operationelle mal
Vaxkst via intensivering, integration, frasalg/lukning, diversifikation
Generisk strategier
SWOT analyse
Disruption

Systime Afsaetning B til EUX (lereplan 2017) kap. 8

Vasentligste ar-
bejdsformer

Klasseundervisning
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Titel 11 Tvargiende forlob (01/01/2026 - 03/05/2026)

Primer litteratur:
Indhold
e Afsatning B Til EUX (Side: Kapitel 1-16)

Sekundeer litteratur: Tvergiende Forlgb 2026 Thisted.docx
Fordybelsestid | 20t Om

Det tvaergiende forlob er tankt som et “opsamlende” forlob, hvor I skal arbejde

Saerlige fokus-
med

punkter _
teorier/begreber/modeller fra fagets kernestofomrader.

Vasentligste ar- | skriftligt arbejde
bejdsformer
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Titel 12 Marketingmixet nationalt markedsforingsplan (06/04/2026 - 18/04/2020)

Primer litteratur: Afsetning B Til Eux (kapitel 16)
Sekunder litteratur:

Indhold

Fordybelsestid | 20t Om

Salige fokus- Eleven skal kunne:

punkter Kende og anvende markedsforingsplanens elementer

Udarbejde en markedsforingsplan
Kende markedsferingsplanens 3 planlegnings-niveauer
Udarbejde en tids- ansvarsplan for markedsforingsplanen

Kernestof:
Markedsforingsplanen

Vasentlige arbejdsformer:

Lzreropleg om grundbegreber

Klasse diskussion

Notat-tagning

Opgavelosning

Opsamling pa begrebsafklaring

Lobende evaluering 1 form af dbne sporgsmil til eleverne
opgavebesvarelser pa klassen og klasse diskussion

Vasentligste ar- | Klasseundervisning
bejdsformer

Retur til forside
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