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Oversigt over gennemfgrte undervisningsforlgb i faget

Forlgb 1 Grundforlgb — Privat gkonomi

Forlgb 2 Introduktion til faget afseetning og Virksomhedens interne situation

Forlgb 3 Den eksterne situation

Forlgb 4 Konkurrence- og brancheforhold

Forlgb 5 Kgbsadfzaerd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet

Forlgb 6 Virksomhedens informationsindsamling

Forlgb 7 Segmentering, malgruppevalg og positionering

Forlgb 8 Virksomhedens fremtidige strategi

Forlgb 9 Virksomhede.ns samlede parametermiks - produkt, serviceprodukter, pris, distribution
samt promotion

Forlgb 10 Virksomhedens internationalisering og globalisering, samt international segmentering

Forlgb 11 Virksomhedens parametermiks i et internationalt perspektiv

Forlgb 12 Markedsfgringsplan

Forlgb 13 Eksamensprojekt



Side 2 af 14

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 1

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Grundforlgb — Privat gkonomi

Eleverne arbejder i pa forhand fastlagte grupper med en familiecase pa tre
niveauer: individniveau, nationalt niveau og internationalt niveau. Der veksles
mellem teori og casearbejde.

Progression

Arbejdet gar fra klasseundervisning og strukturerede cases til mere selvstaendige
caseopgaver, hvor eleverne styrer informationsindsamling og opgaveformulering.
Evaluering

Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Opna grundlaeggende forstaelse for gkonomisk taenkning og for HHX-
uddannelsens gkonomiske fag samt samarbejde i grupper.

Privatgkonomi og grundlaeggende gkonomiske begreber og teorier pa
individniveau, nationalt niveau og internationalt niveau.

August, september og oktober
Frglich, Hassing m.fl., @konomisk Grundforlgb, Systime 2017.

Klasseundervisning; klassediskussion; cases; gruppearbejde; mundtlige
fremlaeggelser; skriftligt arbejde.



Side 3 af 14
Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 2 Introduktion til faget afsatning og Virksomhedens interne situation

Introduktion til, hvad en virksomhed er, og hvordan dens interne forhold skaber
veerdi. Eleverne arbejder med virksomhedsanalyser og aktuelle cases.

Progression
Forlgbets indhold og Arbejdet gar fra klasseundervisning og strukturerede cases til mere selvstaendige
fokus caseopgaver, hvor eleverne styrer informationsindsamling og opgaveformulering.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

. . Analysere virksomhedens interne forhold og forklare, hvad der skaber vaerdi for

Faglige mal .
virksomheden.

Virksomhedskarakteristik

Konkurrencemaessige fordele, kernekompetencer og kritiske succesfaktorer

Kernestof Forretningsmodeller, herunder Business Model Canvas

Verdikaeder

SW-analyse

Omfang November

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Anvendt materiale.  Marketing en grundbog i afsaetning; Systime 2017. kap. 2 Aktuelle artikler og
opgaver om emnet

Klasseundervisning; klassediskussion; cases; gruppearbejde; mundtlige

Arbejdsformer fremlaeggelser; skriftligt arbejde.



Side 4 af 14

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 3

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Den eksterne situation

Analyse af virksomhedens afhangige og uafhaengige omverden. Aktuelle
virksomhedscases anvendes til at identificere forhold, der skaber muligheder og
trusler.

Progression
Arbejdet gar fra klasseundervisning og strukturerede cases til mere selvstaendige
caseopgaver, hvor eleverne styrer informationsindsamling og opgaveformulering.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Analysere og vurdere omverdensfaktorers betydning for virksomheden.
Identificere relevante muligheder og trusler i konkrete cases.

Omverdensmodellen
PESTEL-analyse

Muligheds- og trusselsmatrix
OT-analyse

November-december
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning; Systime 2017. kap. 3 Aktuelle artikler og

opgaver om emnet

Klasseundervisning; klassediskussion; cases; gruppearbejde; mundtlige
fremlaeggelser; skriftligt arbejde.



Side 5 af 14

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 4

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Konkurrence- og brancheforhold

Eleverne arbejder med markedsaktgrer, konkurrenter og de forhold, der pavirker
virksomhedens branche og konkurrencemaessige position.

Progression
Arbejdet gar fra klasseundervisning og strukturerede cases til mere selvstaendige
caseopgaver, hvor eleverne styrer informationsindsamling og opgaveformulering.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Selvsteendigt udvaelge og begrunde relevante teorier og modeller til vurdering af
konkurrencesituationen. Definere markedsaktgrer, analysere konkurrenter og
brancheforhold samt vurdere konkurrencemaessige positioner.

Markedskarakteristik og konkurrencetragtmodellen

Markedsandele og konkurrenceformer, herunder brug af Euromonitor
Konkurrencemaessige positioner og konkurrentanalyse
Branchekarakteristik og strategiske grupper

Brancheanalyse med Porters Five Forces

December-januar
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning; Systime 2017. kap. 4 og 5. Aktuelle artikler og

opgaver om emnet

Klasseundervisning; klassediskussion; cases; gruppearbejde; mundtlige
fremlaeggelser; skriftligt arbejde.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 5

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Kebsadfaerd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet

Kgbsadfeerd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet. Der arbejdes med
sammenhangen mellem forbrugernes adfaerd og virksomhedens valg af
kommunikationsstrategi.

Progression
Arbejdet gar fra klasseundervisning og strukturerede cases til mere selvstaendige
caseopgaver, hvor eleverne styrer informationsindsamling og opgaveformulering.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Analysere og vurdere konsumenters kgbsadfaerd ved hjzlp af relevante teorier og
modeller. Analysere sammenhangen mellem kgbsadfaerd og virksomhedens
kommunikationsstrategi.

SOR-modellen

Behov: Maslows, den omvendte og den moderne behovspyramide
Kgbemotiver, kgbstyper og kgbsadfaerdstyper

Kgberoller og k@bsbeslutningsprocessen

Radighedsbelgb, referencegrupper og opinionsledere
Buygrid-modellen pa producentmarkedet

Januar
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning; Systime 2017. kap. 6 + 7 Aktuelle artikler og

opgaver om emnet

Klasseundervisning; klassediskussion; cases; gruppearbejde; mundtlige
fremlaeggelser; skriftligt arbejde.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 6 Virksomhedens informationsindsamling

Forlgbet gennemfgres som en tveerfaglig blokdag i matematik og afsaetning med
et projekt om Mad-O-Meter. Eleverne undersgger en valgt problemstilling,

Forlgbets indhold og gennemfgrer en markedsanalyse og praesenterer konklusionerne.

fokus .
Evaluering

Den afleverede synopsis bedgmmes, og eleverne far mundtlig feedback med
fokuspunkter.

Anvende informationsindsamling til analyse af markedsmuligheder. Forholde sig
Faglige mal kritisk til kilder og indsamlingsmetoder. Vurdere informationernes validitet og
repraesentativitet og anvende analysen som beslutningsgrundlag.

Informationsindsamlingsmetoder
Markedsanalyse

Kernestof . o - o
Kildekritik, validitet og repraesentativitet
Praesentation af markedsanalysens konklusioner
Omfang Februar

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Anvendt materiale.  Marketing en grundbog i afsaetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap. 1 Aktuelle
artikler, samt anvendelse af www.dst.dk, Coop Mad-O-meter

Klasseundervisning; gruppearbejde; cases; projektarbejde; skriftligt og

Arbejdsformer eksperimentelt arbejde; IT-stgttet fremlaeggelse.



Side 8 af 14
Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 7 Segmentering, malgruppevalg og positionering

Segmentering pa konsumentmarkedet og producentmarkedet samt
sammenhangen med kghsadfaerd. Eleverne arbejder med malgruppevalg,
differentiering og positionering.

Progression
Med afsaet i elevernes basisviden bliver cases og opgaver i hgjere grad
elevstyrede. Eleverne star selv for dataindsamling, spgrgsmal og arbejdsstruktur.

Forlgbets indhold og
fokus

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Gennemfgre en segmenteringsproces og udvalge en malgruppe. Forklare
sammenhangen mellem segmentering og kgbsadfaerd. Identificere
differentieringsmuligheder og fastleegge virksomhedens positionering i forhold til
konkurrenterne.

Faglige mal

Segmentering pa konsumentmarkedet og producentmarkedet
Malgruppevalg

Differentiering

Positionering

Kernestof

Omfang Marts

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap. 11+13
Aktuelle artikler om virksomheder og malgruppe DR programmet Kender du
typen

Anvendt materiale.

Arbejdsformer Klasseundervisning; skriftligt arbejde; cases; gruppearbejde; individuelt arbejde.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 8

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Virksomhedens fremtidige strategi

Analyse af virksomhedens strategiske platform og fremtidige muligheder. Der
arbejdes med Company Programme-virksomheder med udgangspunkt i deres
forretningsmodel.

Progression
Med afsaet i elevernes basisviden bliver cases og opgaver i hgjere grad
elevstyrede. Eleverne star selv for dataindsamling, spgrgsmal og arbejdsstruktur.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Identificere og analysere virksomhedens strategiske platform ud fra et givent
informationsgrundlag. Anvende viden om opgaver og tidshorisont pa strategisk,
taktisk og operationelt niveau.

Strategisk, taktisk og operationelt niveau
Vakststrategier og konkurrencestrategier

Blue Ocean

Boston-modellen

Forretningsmodeller og strategiske muligheder

April-Maj
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap. 8+10

Aktuelle artikler og opgaver i relation til emnet.

Klasseundervisning; gruppearbejde; cases; individuelt og skriftligt arbejde.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 9

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Virksomhedens samlede parametermiks - produkt, serviceprodukter, pris,
distribution samt promotion

Virksomhedens produktudvikling, prisfastsaettelse, distribution og
kommunikation pa konsument- og producentmarkedet med hovedvaegt pa
nationale forhold. De fire P’er knyttes til malgruppevalg og positionering og
behandles som dynamiske parametre. Der arbejdes tvaerfagligt med innovation
om Carmen Curlers. Eleverne formidler fagligt stof til hinanden.

Progression

Med afsaet i elevernes basisviden bliver cases og opgaver i hgjere grad
elevstyrede. Eleverne star selv for dataindsamling, spgrgsmal og arbejdsstruktur.
Eleverne far desuden en stgrre rolle i undervisningen og formidlingen af fagligt
stof til klassekammeraterne.

Evaluering
Eleverne evalueres Ilgbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Sammenseette virksomhedens samlede parametermiks og foresla, hvordan det
kan styres. Forklare sammenhangen mellem produkt, pris, distribution og
promotion samt mellem parametermiks, malgruppe og positionering.

Produkt og serviceprodukter: klassifikation, maerkestrategi, branding, service,
sortiment, navn og logo. Produktudvikling fra idé til feerdigt produkt og mulig
inddragelse af PLC-kurven.

Pris: prisfastsaettelsesmetoder og priselasticitet, substituerende og
komplementaere produkter. Mulig inddragelse af prisstrategier for nye og
eksisterende produkter, kort og lang sigt, priseendringer og konkurrentreaktioner.
Distribution: distributionsstrategier pa konsument- og producentmarkedet,
distributionskanaler og kaedeformer med nationalt fokus.

Promotion: reklame, sales promotion, PR, personligt salg, direct marketing og
onlinemarkedsfgring. Push- og pullstrategier, kommunikationsmodeller samt
kampagneplanlaegning med mal, reklameplatform, budget, mediaplan og
markedskort.

Samlet parametermiks: sammenhaeng og styring, herunder mulig kobling til PLC-
faser og malgrupper.

August - februar

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afszetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap.
14+15+16+18+20

Aktuelle artikler og opgaver.

Eleverne underviser hinanden gennem gruppearbejde; informationssggning.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 10

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Virksomhedens internationalisering og globalisering, samt international
segmentering

Virksomhedens internationaliseringsproces, eksportmotiver og eksportberedskab.
Der arbejdes med markedsudveelgelse, kulturelle forhold og international
segmentering med fokus pa VALS og Mosaic.

Progression
Med afsaet i elevernes basisviden bliver cases og opgaver i hgjere grad
elevstyrede. Eleverne star selv for dataindsamling, spgrgsmal og arbejdsstruktur.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Vurdere virksomhedens placering i internationaliseringsprocessen i relation til
eksportmotiver og eksportberedskab. Anvende grundlaeggende
markedsudveelgelsesmetoder. Analysere og vurdere parametermikset i lyset af
den internationale strategi og anvende informationsindsamling til at vurdere
markedsmuligheder og kulturelle forhold.

Internationalisering og globalisering

Eksportmotiver og eksportberedskab
Markedsudvaelgelsesmetoder

Informationsindsamling og kulturelle forhold pa eksportmarkeder
International segmentering med VALS og Mosaic

International strategi og marketingmix

August-November
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap. 9 +12

Aktuelle artikler inddrages

Klasseundervisning; skriftligt og individuelt arbejde.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 11

Forlgbets indhold og
fokus

Faglige mal

Kernestof

Omfang

Anvendt materiale.

Arbejdsformer

Virksomhedens parametermiks i et internationalt perspektiv

Produktudvikling, prisfastszettelse, distribution og kommunikation med
internationalt fokus pa konsument- og producentmarkedet. De fire P’er knyttes til
malgruppevalg og positionering pa eksportmarkeder og behandles som
dynamiske parametre. Forlgbet afsluttes med virksomhedens samlede
parameteranvendelse pa eksportmarkeder.

Progression
Med afsaet i elevernes basisviden bliver cases og opgaver i hgjere grad
elevstyrede. Eleverne star selv for dataindsamling, spgrgsmal og arbejdsstruktur.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Redeggre for virksomhedens sammensaetning af parametermiks i
eksportmaessige sammenhange. Anvende relevant teori til at styre
parametermikset pa eksportmarkeder.

Produkt, pris, distribution og promotion i et internationalt perspektiv
Sammenhang mellem parametermiks, malgruppevalg og positionering pa
eksportmarkeder

Samlet parameteranvendelse og styring af parametermikset

November-februar
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Marketing en grundbog i afseetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap.

17+19+21+23+24 Aktuelle artikler der er relevante for emnet

Klasseundervisning; gruppearbejde; individuelt arbejde; skriftlig fremstilling;
mundtlig fremlaeggelse; cases; informationssggning pa internettet.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 12 Markedsfgringsplan

Forlgbets indhold og Markedsfgringsplanens indhold og sammenhangen mellem mal, strategier,
fokus parametermiks og budget. Der arbejdes med eksamensprojektet.

Sammenszaette en markedsfgringsplan. Forklare sammenhangen mellem
Faglige mal markedsfgringsmaessige mal, strategier og parametermiks med henblik pa at
realisere malene inden for et givent budget.

Markedsfgringsplanens indhold
Kernestof Markedsfgringsmaessige mal og strategier

Parametermiks og budget
Omfang Marts

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Anvendt materiale.  Marketing en grundbog i afszetning, B- og A-niveau; Systime 2017. kap. 25

Aktuelle opgaver omkring emnet.

Arbejdsformer Klasseundervisning; individuelt arbejde; klassediskussion.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 13 Eksamensprojekt

Tveerfagligt projekt mellem Innovation B og Afszetning A. Eleverne arbejder i
grupper med en selvvalgt virksomhed og en selvvalgt udfordring.
Marketingplanen danner rammen om arbejdet. Eleverne udarbejder en planche
til fremlaeggelsen.

Forlgbets indhold og Progression
fokus Eleverne anvender deres basisviden til selvstaendigt at vaelge virksomhed og
udfordring og arbejde med virksomhedens strategiske forhold.

Evaluering
Eleverne evalueres Igbende gennem mundtlige fremlaeggelser og skriftlige
afleveringer med mundtlig og skriftlig feedback og fokuspunkter.

Anvende basisviden fra Afseetning A til at arbejde med virksomhedens strategiske
Faglige mal forhold. Udvaelge en virksomhed og en relevant udfordring samt formidle
projektets resultater med udgangspunkt i en marketingplan.

Virksomhedens strategiske forhold
Kernestof Anvendelse af relevant afsaetningsteori pa en selvvalgt virksomhed
Marketingplan som ramme for projektet
Omfang April
Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen, Birte Ravn @stergaard,
Anvendt materiale.  Marketing en grundbog i afsaetning, B- og A-niveau; Systime 2017. Aktuel case er

udgangspunktet Marketingplan: kap. 25.

Arbejdsformer Projektarbejde; gruppearbejde; casearbejde.



	Oversigt over gennemførte undervisningsforløb i faget
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb

